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2010-ben is lesz kozésségi bormarketing

Féként a belfoldi akcidkat részesitik majd elényben, mivel csak a belfoldon

forgalomba kerll8 borok utan kell fizetni forgalomba hozatali jarulékot. Emellett
elssorban a mindségi borok marketingjére forditanak nagyobb figyelmet, mivel
ezen termeldktdl folyik be jelentésebb 6sszeg, amely a finanszirozast biztositja.

Ebben az évben is lesz kdz0sségi bormarketing Magyarorszagon, annak ellenére,
hogy az alapiték a mult év végén tartott kdzgyllésen Ugy dontottek: a Magyar
Bormarketing Nonprofit Kft. kezdeményezze a felszamolasat - mondta az MTI-nek
Horvath Csaba, a Hegykozségek Nemzeti Tanacsanak (HNT) fétitkara, a kft. egyik
alapitéjanak képviseldje.

A szakember emlékeztetett arra, hogy a kft.-t a tulajdonosok dontése alapjan
azért szamoljak fel, mert a tarsasag jelentés mértékli addéssagot halmozott fel,
amelyet az alapitdk sajat forrasbél mar nem tudtak finanszirozni. Ez az addssag
meghaladta a tizmillié forintot.

Ugyanakkor jelezte azt is, hogy a Foldmduvelésugyi és Vidékfejlesztési
Minisztérium (FVM) Agrar Marketing Centruma (AMC) varhatéan a héten dont
arrél a kozbeszerzési palyazatrél - ezt mualt év decemberében irtak ki -, amelynek
keretében elddl, hogy az idén a feladat elvégzésére palyazd két cég koézul melyik
végezheti a magyar kozésségi bormarketing koordinacidjat. A kozbeszerzési
palydzat eredménye varhatéan a jové héten valik majd ismertté.

Horvath Csaba beszélt arrél is, hogy a kd6zosségi bormarketing alapvetd céljai a
mult évhez képest nem mddosulnak. Azaz féként a belféldi akcidkat részesitik
majd elényben, mivel csak a belféldon forgalomba kerilé borok utan kell fizetni
forgalomba hozatali jarulékot. Emellett els6sorban a mindségi borok
marketingjére forditanak nagyobb figyelmet, mivel ezen termel6ktdl folyik be
jelentésebb 6sszeg, amely a finanszirozast biztositja.

Eppen ezért a széban forgd termelék Ggy gondoljdk, hogy azokat a termékeket
kell els6sorban marketingtamogatasban részesiteni, amelyek megfelelnek
ezeknek a kritériumoknak. Tovabba a k6zdsségi bormarketing fontos feladata
még az is, hogy fogyasztasosztonzd akcidkat szervezzen - mondta Horvath Csaba.
A HNT fétitkara k6zolte: a mult évben mintegy 700 millié forint allt e célra
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rendelkezésre. Ez az idén varhatdéan kevesebb lesz. Az okokra kitérve elmondta:
azért jut kevesebb az idén a marketing akcidk megszervezésére, mert kisebb volt
a mult évi sz6l6termés, igy kevesebb bor utan kell majd forgalomba hozatali
jarulékot fizetni. Emellett nemcsak a kisebb mennyiség, hanem a borkinalat
szerkezete is atalakult, vagyis a kevésbé j6 min6ségul borok utan fizetnek tdébb
jarulékot, am ez 6sszességében kevesebb lesz, mint az el6zd évben.

Horvath Csaba Ugy itélte meg, hogy a helyzet a hdnap végére atlathato lesz, és
az idén is folytatddhat a magyar k6zosségi bormarketing program.

Forras: Gazdakor 2010. januar 08.



